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1. Indledning

2013 har veeretlet bedste ar Verdens Bedste Nyker historie.

Styregruppens strategiske diskussioner og den intense videreudvikling og debat i NGO FORUMs staende
udvalg har skeerpet den organisatoriske retning og formalsbeskrivelse for arbejdet.

Morgeneventen fredag den 13. septemlstev bade en follig, logistisk og kommunikationsmaessig
succes. Resseindsatsekgarte som smurt og afspejler sig ogsa i det hidtidig starste antal presseklip, som
Verdens Bedste Nyheder har oplevet i de firekampagnen har eksisterdtigeledes er den samlede
kendskabgrad nu 19 procent eller ca. 900.000 danskere.

Den strategiske drejning fra eventbaret til nyhedsbaret kampagne er ogsa lykkedes. To store nye
mediepartnerskaber viste sig i 2013: JyllaRdsten med analysesamarbejag Commute Media som den
brede fokelige kanal til togrejsende midtjyder og hovedstadsindbyggere

Virksomhedspartnerskaberne er blevet styrket med eksempelvis Rynkeby som storspgRsskilde
Festival har igen bidraget til en reekke seerlige indsatser fra annoncering til event og gtgdezindsats.

Internationalt har Verdens Bedste Nyheder spredt sig til Sverige, Finland, Island ogDdeutbver er
kreefter iNorge, Holland og Tjekkiet i dialog med sekretariatatat kopiere \érdens Bedste Nyheder
konceptet til de respektive tale.Ogsa i EU 0N erder begejsting for konceptebgideer til stgrre
udbredelse

Verdens Bedste Nyheder sekretariatet
NGO FORUM
4. november2013




2. Resumeé

Flere danskeréar hgrt om Verdens Bedste Nyheder og FNs 2015 Mal i forhold til sidsberder
signifikant flere i ar i forhold til sidste ar, der tror pa, at der sker fremskridt med hensytrigite folk ud af
fattigdom, at halvere den ekstreme fattigdom i verdeg at udrydde den globale fattigdom, hvilket var
kampagnens hovedbudskab i 20Men danskerne tror ikke pd, at det en dag vil lykkes at udrydde
stgrstedelen af verdens sult, fattigdom og ngd. De tror dog pa;landsorganisgoner kan forbedre
levevilkarene for verdens fattigste.

Mediedeekningen i 2013 har veeret den bedste i kagmens levetid med hele 22nedieomtaler mod 303 i
2010, der ellers har vaeret det mest omtalte ar i medierne. MetroXpress har 334.000 lzesere, primeert i de
starste byer. | 2013 fikevdens Bedste Nyheden halv side dagligt i 14 dage, hvilket svarer tit2&f

avisers udlandsdaekningverdens Bedste Nyhedbar siden midt i august og aret udg veeret bragthvert

20. minut i alleStog og Arrivaregionaltogi Midtjyllandvia Commute MediavBN har siden september
samarbejdeimed Jylland$?osten om Internatinale Analyser, samt ad howed Politikenog Altinget.dk
Desuderer der bidraget mediebatstof i Kristeligt Dagblaén kronik i Informatiodigesom sekretariatet

tager del i den Igbende debat om udvikling

Den samlede raekkevidde pa Verdens Bedste Nyfsdgacebookside i kampagneperiodeppede med
439.498 brugeré. Dertil kommemget brug af Twitter og Instagram, der har spredt kampagnen pé sociale
medier.

Y Talleter en sammenlaegning af reekkevidde af unikke brugere pr. opslag i perioden. Der kan altsa vaere gengangere i det samlede
tal.
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En omfattende aftale med Commute Media har sikret Verdens Bedste Nyheder plads hvert 20 mimtita- og Stog i 25 uger.

Det nye website med fokus pa nyhede/BNpartnere og ejerkredbar betydetet skeerpet nyhedssite i
forhold til strategien meakt mere simpelt og brugervenligt design, der er optimeret til mobil og tableés.
nye digitalenyhedsbrev bliver abnet og leest af 40 Wilket vurderes som meget tilfredsstillende

Morgeneventerbleven endnu starre succesnd tidligere arOver 80Qregistreredefrivillige delbgi
eventenfordelt pa 114 uddelingsstedénod 122 i 2012)120.000 jicebrikker fra Rynkeby blev drukket, og
ca. 400000 Verdens Bedste Nyhedaviser med gode nyheder fra hele verden hlieldelt

Over93 %af morgeneventens frivillige koordinatorgynes rigtig godeller godt om kampagnens budskab
og udformning, herunder fremskridt fra udviklingsarbejdetlandene. OveB5%synes, at Verdens Bedste
Nyhedes sekretariats service vgodellerrigtig god

Det hidtil hgjeste antal af virksomhedspartneBd, har betydet, at VBN er kommet endnu laengere ud, bl.a.
ved hjeelp aR,5 milioner meelkekartoner fra Thiddejeri.

Verdens Bedste Nyheders braadplatformsorganigringabner flere og flere dare til strategiske
partnerkaber.Alene i 2013 belglaerdien af partnerskabernggtil 2,9 millioner kroner (Commute Media,
Bonnier Publications, Metroxpress, Rytly og DSBPertil kommer veerdien af 2,5 mio. maelkekartoner fra
Thise og veerdien af de tre keempebannere pa Udenrigsministeriets gaviiaktprisenper ndet dansker

har siden 2010seeretkonstant faldende fra 5 kr.i 2010 til 2,67%r. i 2013.

3. Evaluering

Verdens Bedste Nyheder har i ansggningen til Danidas Oplysningsbevilling som mal farsk@b@ en
F2€f1StA3 2LWF1yAy3 GAf Cbladenedonat sikremdpl¥sy levBr@eA NJ] S RA a
folkelig debat om udviklingsspgrgsmal. Kampagnens nggle til succes er et gget samarbejde med tre typer af
partnere; medier, erhvervslivet og civilsamfundsorganisationer.




Har du hert om Verdens Bedste Nyheder? I hvilken forbindelse...?

Avis 24%

Sep. 2013 | Metroxpress.

Pa Thises malkekartoner

Pa en hjemmeside

Sep. 2012 Tv eller radio

Facebook

Pa gaden

Sep. 2011 Pa tv-skaerme i S-tog eller Arriva tog
Udenrigsministeriets bygning ved..

Uden pa et DSB-tog

Dec. 2010 Venner eller familie

Pa en Rynkeby juice

Arbejde

Sep. 2010 | en Tiger-butik

I Jyllands-Posten
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Kendskab til Verdens Bedste Nyheder?

Har du hert om Verdens Bedste Nyheder? 14%
Har du set denne kampagne fra Verdens Bedste Nyheder inden for de
sidste to uger
Kombineret kendskab: Har enten hert om eller set kampagne for
Verdens Bedste Nyheder 18%
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48% af dem, der har set Verdens Bedste Nyheder kampagnen, svarer, at de ikke har hart om Verdens Bedste Nyheder. Af dem, der har
set kampagnen, er det altsa halvdelen, der ikke har lagt meerke til, at det er Verdens Bedste Nyheder, der star for den.

I hvilken grad tror du p4, at der sker fremskridt...?

Mht. at |efte folk ud af fattigdom? Mht. at halvere den ekstreme fattigdom i verden?

Sep. 2013

Sep. 2012

o _

Sep. 2011

e _

Sep. 2011
Sep. 2010
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Konkret har kampagnen2013som mal atopfylde falgende kriterier:

o GAf CbQa

Evalueringen er udarbejdet af kampagnesekretariatet baseret pa respokarfipagnens forskellige
interessenterde frivillige koordinatorer, erhvervspartneregrganisationernebefolkning og medier.
Nedenfor gennemgas de enkelte mal og succeskriterier.

3.1. Folkelig opbakning til 201Malene
Epinion har for Verdens Bedste Nyhedengemfgart en repraesentativ befolkningsundersggelse, der

nmp

belyser danskernes kendskab og holdning-tdndsbistand og Verdens Bedste Nyheder. Resultaterne af

undersggelsen indikerer, at der er en folkelig opbakning til 204&ne pa flere punkter, men der ikke
et entydigt billede.

Andelen abefolkningen der mener, at det en dag vil lykkes at udrydde stegrstedelsgr@éns sult,

fattigdom og ngd er steget fra & i 2012 til 196 i 2013. Samtidig mener 48 af befolkningen, at det er

vigtigt at bliveved med at stgtte #andene for at fortsaette den positive udvikling og undga, at landen
falder tilbage i fattigdom. Dette 1& i 2012 pa ®bAndelen af befolkningender mener, at

e

udviklingsbistanden skal seettes nedy det gar bedre idandene, fordi @r sdikke akut er brugfor basale

livsngdvendigheder lzengere, er steget fra%@4 2012 til 326 i ar.

Befolkningsundersggelsen viser, at andelen af befolknindemhar hgrt om FNs 2014al, er steget fra 10
% i 2012 til 146 i &r. Det er en paen stigig, men der er stadig et stykke vej, til de%@5som var malet for i

ar. Andelen af befolkningen derhgj gradelleri nogen gradror p3, at der er sket fremskrigdsteget fral6
% i 201Gil 33% i ar. Tilsvarende er troen pa, at der er sket fremsknieltl hensyn til at halvere den
ekstreme fattigdom, steget fra 2b i 2012 til 224 i ar.

| ar har Verdens Bedste Nyheder Kampagnen bl.a. fokuseret p3, at lige s mange piger som drenge starter i

1. klasse, og hver tredje tror det er tilfeeldet. Kampaghanogsa fokuseret pa, at store dele af
befolkningen i Handene bruger mobiltelefoner, b af befolkningen tror, at der er sket fremskridt pa
dette omrade.

Ved spgrgsmalet om befolkningens tro, p&iordan udviklingen de sidste 20 ar er gaefandene svarer
77 % atudviklingen er gaet lidéller megetfremad,o0g 2 % svarerat udviklingen er gaet lidtller meget
tilbage. Mens 186 menerat udviklingen har staet stilleDisse tal ligger pa niveau med sidsteTallene i
forhold til om, udviklingen e gaetlidt eller megetfremad, deekker over en aendring fr@6i 2012 til 126 i

~



ar, mens andelen af befolkningester mener, atlet er gaet lidt fremactr faldet fra 71% i 2012 til 666 i
r.

Qo

3.2. Kendskab til Verdens Bedste Nyheder

Malet for befolkningenséndskab til Verdens Bedste Nyheder, er naesten opfyldt. Det samlede kendskab til
Verdens Bedste Nyheder og Verdens Bedste Nyheders kampagne e¥p&X&8dskabet pad P8afspejler,

at der er endel af befolkningen, der kender Verdens Bedste Nyhété%o) men som ikke har set

kampagnen i ar. Dermed er der et kendskab i befolkningen til Verdens Bedste Nyheder, der reekker ud over
selve kampagnen med aktiviteterne omkring morgeneventen den 13. september.

Af de danskere der kender Verdens Bedste Nyheder ngdtkampagnen i ar, angiver 66 %, at de mener
at Verdens Bedste Nyheder ieoveerdige dette er et lille fald fra 686 i 2012. Samtidig er andelen af dem
der mener at kampagnen mindre graceller slet ikkeer trovaerdig ogsa faldet fra 1% i 2012 till1% i ar,
mens andelen af dem der svanezd ikkeer steget til 236. Det skal her bemeerkes, at @eren sendring i
formuleringen af spgrgsmalet i ar, der muligvis kan forktse lille aendring

3.3.  Pavirke diskursen om4ande, for at sikre en oplyst ogl/ende folkelig debat om

udviklingsspgrgsmal
Bearbejdelse af holdninger kreever pavirkning over tid. | 2013 har Verdens Bedste Nyheder veeret til stede
pa Facebook, Twitter og Instagram, i seerlig grad i perioden 1. alignigbber. Resultaterne er maerkbare
Brugen af hashtags i sociale medier har gjort, at Verdens Bedste Nyheder er naet ud til befolkningen pa en
ny made end tidligere ar. Raekkevidden har aendret sig, fordi hashtags bliver fulgt pa de forskellige
platforme og spredt via enkeltpersoner. Defioielle \erdens Bedste Nyheddrashtag#vbn2013stod
skrevet pa bade Thises maelkekartoner og Riggeicen, og hashtagget er blevet brugt pa bade Twitter,
Facebook og Instagram af danskerne. Det har resulteret i en ny made at kunne engagere pa, da
privatpersoner har lagt billeder ud pa Instagram, Twitter eller Facebook med Verdens Bedste Nyheders
budskaber, der er kommet med helt hjem i stuerne, klasselokalet, toget osv. De sociale medier har altsa
veeret med til at skabe aktivitet og debabade gennem gne kanaler, men ogsa pa privatpersoners
profiler. Det tyder pa, at folk har taget kampagnen og budskaberne tiinsiagram og Twitter aktiviteten
tyder pa, at VBN i ar har faet fat i de unge. Det bar falges op med et gget fokus pa skoler i 2014.

BILLEDE Billede #RYNKEBY E BILLEDE &

g

I Fysik er kedeligt, sa jeg drikker
juice. Gratis juice! #verdensbedstenyheder
#vbn2013 #juhu #700millioner #knapsafattige
#rigenegere #deterfremtiden #hvorfedt
#poverty #nomore #halfasmany

Vudens Bedste Nyhed -
jeg laeser bagpa m?lk #vbn2013

Fik den pa juice pa
stationenfs @

#ciliesiddervedsidenafmig #yolo
fr ¥ Q @

* ¥ B Q 3
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Benyttede hashtags # p&hv. Instagramog Twitter i perioden 1.augl. okt. Kildewww.overskrift.dk + VBNs egne malinger.

Verdens Bedste Nyheders egen Facd&side er vokset fra knap 12.800 likektaber 2012 til 16.87 (7.
oktober 2013), og antallet stiger hele tiden. Det er knag08nye likes pa et ar.

Facebooksiden har mange trofaste og engagerede fans, der ofte liker eller kommenterer opslag. | foraret
spurgte VBMsekretariateteksempelviom hjeelp til at veelge arets plakater og budskaber. Det resulterede i
113 kommentarer med mange kvalificerede overvejetsakring plakaterne.

Den samlede raekkevidde pa Verdens Bedste Nyheders Facebookside i kampagneperioden er 439.498
brugeré€, og set sammenhaeng med Twitter og Instagram betyder det, at VBN er ndet langt ud pa de
sociale medier i arets kampagne.

Holdningsbearbejdelse handler ogsd om at pavirke og kommentere den eksisterende dagsorden, og
mediesamarbejde med bl.a. Jylladélesten har® & dzf § SNB G A Sy &aSNRAS Ay aSNyI i
Generalforsamling, hvorfra sekretariatet desuden leverede analyse til Altinget Udvikling. Og budskabet er
kommet ud.

Verdens Bedste Nyheder 12.876 rersoner, derernietudt
Vi har brug for din hjeelp! Hvilken af de tre plakater skal vaere Verdens Bedste 310
Nyheders kampagneplakat i 2013? Nasvn din favorit og lad os gerne vide hvorfor?!

VERDENS =@ JVERDENS =@ JVERDENS @
BEDSTE BEDSTE BEDSTE FRA DIN SIDE OG OPSLAG

NYHEDER NYHEDER NYHEDER §0 ) 113 18

om-  Kommentarer | Delinger

[ ‘ FRA SYNES GODT OM-TILKENDEGIVELSER,
KOMMENTARER OG DELINGER
63 50 6
\ G r | Delirig

3 UD AF 3 MOBILTELEFONER ntd

HALVDELEN AF VERDENS LIGE MANGE DRENGE OG PIGER RINGER | UDVIKLINGSLANDE
FATTIGE ER FORSVUNDET STYARTER | SKOLE ¥
5 TOTAL
e e Somav M 123 163 24
BT ooon B poon S ooon Syn m- | Kommentarer | Delinger

ifs Synes godt om B Kommentar # Del
798 4 965

60 Synes godt om-tilkendegivelser 113 kommentarer 18 delinger

Tallet er en sammenlaegning af reekkevidde af unikke brugere pr. opslag i periodd@aneisa vaere gengangere i det samlede
tal.



http://www.overskrift.dk/

Mediedaekningen i 2013 har veeret den bedste i kampagnens levetid med
hele 32 medieomtaler mod 303 i 2010, ddunidtil har veeret det mest
omtalte ar i medierne. Langt starstedelen af vinklerne er konstruktive.

Det er en indikator pd, at der ogsa i redaktionslokalerne er sket et skift i
opfattelsen af dandene fra ren konflikt og katasfe til et mere
nuanceret billede af de faktiske forhold.

@get fokus pa mediepartnere

Pa trods af ny ejerkreds, nyt format og ny redaktionel tablight linje har
VBN igen i ar haft et godt samarbejde med Memess, der med deres
nye satsning skriver til unge familier pa 2% ar, men primeert har leesere,
der er noget yngre.

Jeg kan for mit vedkommende
sige, at jeg hvert &r er SA glad
for samarbejdet!

Jonas Rathje

Chefredaktar, Metroxpress

| samarbejde med Aller Media udkom Magasinet AFFAIR fra Latinamerika

i marts igen gratisil alle landets 423 Nettebutikker. Laesertallet var i 1.

kvartal 2013 316.000, hvoraf omtrent 86 er kvinder i en malgruppe, som

traditionel u-landsopysning har sveert ved at na.

Leeseranalysen pa AFFAIR viste efterfalgende, at héle\&d positive

overfor alternativ ulandskommunikation, og 4% i hgj grad fandt

magasinet interessant2ez FA 1 SiG YSNB LRaAAGAQOG aedy LI QKanf LJ
[ FGAY Ll YS atRdvd [@st rBagasiGend

Metroxpress har 334.000 leesere, primeaert i de starste byer. | 2013 fik
Verdens Bedste Nyheden halv side dagligt i 14 dage, hvilket svarer til
25% af avisen udhdsdaekning.

Verdens Bedste Nyhedbar siden midt i augustamarbejdet med

Commute Media om at bringe nyhedevert 20. minut i allé&Stog og Arriva

regionaltogi Midtjyllandvia Commute Medisskeermel Hovedstads

omradet har Commute Media malt, kendskabet til ¥rdens Bedste Nyheder er stgt stigende fra 9 % i den
forste uge til 16 % i den fjerde ugellerca.77.000 personer om ugewleri snit kan huske Verdens Bedste
Nyheders kampagneog 13.000 vil gerne handle pa baggrund af d&w.ud af ti synes om filmerey

mener filmeneiseer er informative, interessante, trovaerdige og at de forteeller noget nyt.
VBNHilmeneblev i gennemsnit sdtre gange om ugen af®gspassagererné&2 % mener, at VBN er
informativ, 36% siger, afiimenelaerte dem noget nyt, og 3% siger, at der interessang.

Tve%}383 8 E E o Av3U (JE] 8 & 8 uvUIiP(]lv & AIP3]IPS }
_ 8§ P]JA G ulP VvC Al v3IP]v o]l ]AE v_X

_&}YE ] vGZ Ev SJAPUSe%}P (to EU § § Z E Zipo% SU § A]
8§ EvVvIPS v § v v ote ¢«SEtuu (vGCzZz €&U & +« E o058

_&}E ] i P v} EHalgerinddi udviklingen i sandene, men er bidragyder og interessenéil

gerne gare en forskel, men det fgles efterhanden som om, at det slet ikke nytter. Med dette spot sa el
det igen relevant at stgtte gode formal

Commute Mediamedieanalyseosttest, oktobe013

8 Yougov analyse, Aller Media, oktober 2013.
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